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Distribucién de los créditos que se han de cursar:

Trabajo
Fin Total

Modulos Modulos

obligatorios optativos ..,

TOTAL 40 10 10 60*

*Los alumnos que hayan de cursar los créditos de Complementos
de Formacion haran un total de 62,5 créditos.

MODULOS
Codigo Nombre del médulo Semestre Créditos ECTS

OBLIGATORIOS (40 créditos ECTS)

42224  Comportamiento del Consumidor 1 10
42226  Marketing Avanzado 1 10
42230 Investigacion Avanzada 1 10
42227  Marketing Emergente (vigente como médulo
obligatorio a partir del curso 2013-14) 2 10
/
Proyecto / Practicas (vigente hasta el curso 2 10

42229  2012-13
TRABAJO DE FIN DE MASTER (10 créditos ECTS)

42231 Trabajo de Fin de Master 2 10

OPTATIVOS (10 créditos ECTS)

43405  Comunicacién Comercial 2 10
42228  Marketing Sociopolitico 2 10
43191 Practicas Profesionales 2 10

(modulo vigente a partir del curso 2013-14)
/
Marketing Emergente (vigente como mddulo 2 10

42221 optativo hasta el curso 2012-13)

Marketing basado en Datos y del
43931 Comportamiento 2 10
maodulo vigente a partir del curso 2017-18

COMPLEMENTOS DE FORMACION (2,5 créditos ECTS)

104154 Introduccion al Andlisis Multivariante 1 2,5




